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熟即食牛油果的畅销历程

产出世界上最好吃的牛油果



牛油果发展历程

■ 牛油果如何成为各大超市的宠儿 
– 随买随有 
– 便利的配送 
– 可凭手感判断成熟度

– 即食果品的吸引 
– 市场营销策略及消费者习惯的培养

■ 作为全球牛油果最畅销的国家，美国是一个
典型示例



牛油果市场营销实例 — 美国

从最初被消费者误解到后来深受欢迎，如何做到的？

■ 一年四季均可采得 

■ 教会消费者凭手感判断成熟度 

■ 系统化的催熟方法

■ 零售店展示及推销

■ 牛油果营养价值的推广

■ 广告宣传及消费习惯培养



怎么做到的？
一年四季均可采得

教会消费者凭手感判断成熟度

即食果品展示

商家习惯按1:4的比例展示生熟果

成熟度的鉴别

正确和错误的做法

最佳的牛油果成熟度鉴别指南

一张图看懂牛油果每季供应情况
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五个产地直采，确保最佳食用时期的牛油果可以全年供应。



零售店展示及推销

/文案示例/
仅需1-2天，即可食用。
更多食用方法可浏览：
worldsfinestavocados.com

只需两天
今天的晚饭
就它了

              /文案示例/
来吃一顿牛油果晚餐吧，可以做成牛油果酱、沙拉，
涂抹面包或者烘烤食用。
更多食用方法可浏览：wordsfinestavocados.com

/文案示例/
墨西哥牛油果
赢取最美味的终极价值大礼包
关注线上宣传

/文案示例/
七月四日，绿意盎然，举国同庆
这个夏天，用牛油果制作一款你最爱的食物，将有机会
获得Weber Grill厨具、加州牛油果以及更多惊喜礼品！



消费者习惯的培养

营养价值科普
■ 营养价值推广 

■ 牛油果都是健康的脂肪

■ 纯天然食品，不含钠和胆固醇

■ 主要营养元素:  
– 维他命B6、 E、 K、C  

– 镁 

– 叶黄素 

– 钾

食用方法多样
■ 食用方法的创新 

■ 使用牛油果制作各种食物及菜肴

美味，不重样

超级美味

健康牛油果，我们用心做



美国牛油果消费市场现状 

家庭购买

牛油果在六个卖场的年均销量

一篮子牛油果售价
（扣除65.8%涨幅，一
共41元美金）

牛油果不同卖场的
平均销售价

牛油果年均售价
（美元）



美国牛油果消费市场现状 
畅销地区 VS. 新兴地区

畅销地区的
家庭购买力

牛油果年均售价
逐年增长25%

每年出口量

畅销地区 新兴地区
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新兴地区的
家庭购买力

每年出口量

牛油果年均售价
逐年增长25%



牛油果中国市场的拓展

■ 2005年，少量牛油果开始进入中国市场

■ 2012年，墨西哥开启中国牛油果贸易  

■ 2013，出口量年增长569%

■ 2014，出口量年增长454%

■ 2015，出口量年增长250%

■ 2016，出口量年增长75% 

■ 2017，牛油果畅销历程介绍



介绍



牛油果先生供应链主要由三部分组成：供应商、进口商和零售商。在这个理念下，
三家公司合资把新鲜的即食牛油果带到中国市场。

█ Mission Produce  把35年牛油果种植和采购经验带给合作伙伴。他们专注于种植出高
品质的牛油果和为中国消费者提供精细包装。

█ 兰涛国际 目前中国市场上最大的牛油果进口商和进口专家。他们不但以稳定的供应
和分销闻名，而且在中国市场有丰富的营销和品牌运作经验。

█ 百果园 拥有令人惊叹的精品水果零售商店的固定团队，他们在采购和运营来自世界
各地的独特水果方面是最棒的。超 过2100家门店致力于传送最好吃的水果并且自豪的
把牛油果先生作为其中一员。



牛油果先生品牌之路

■ 高品质的食用体验

■ 农场直达餐桌

■ 冷链管理

■ 催熟技术专家

■ 把熟即食牛油果提供给中国消费者 
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