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都乐中国 

主要的商超和销售渠道

九大产品线

13 处加工储运中心



 啤梨差异切入点之一：外观 

比利时啤梨
颜色：绿/铜棕色
形状：纤细优雅

丰水梨
颜色：嫩黄
形状：圆形

香梨
颜色：青，黄里透红
形状：卵形



 啤梨差异切入点之二：口感 

比利时啤梨
口感软绵、多汁无渣、香甜
可食率高

国产梨
口感脆甜，多汁，有核



 啤梨差异切入点之三：产品定位 

比利时啤梨
精美包装，从中高端商超渠道往
下推广，从沿海往内陆，从南方往
北方。

国产梨
散装，量大，快消，全国
非常普遍



 啤梨线下运营

啤梨专用冷风柜

线下陈列

促销员试吃推广:
陈列， 介绍



啤梨线下宣传材料



 啤梨线上运营（天猫） 

都乐天猫旗舰店

13453 条顾客评论



 啤梨的运营数据 

 商超售卖门店数:  最高达1400家       

商超门店促销员数:  最高达300名

 14/15产季销售柜数:  约100柜      

中国海关梨进口数据（2017第一季度）

2017第一季度都乐中国39.2% 

第三方营销公司的协同  



 都乐阿根廷帕克梨现已上市 




